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Midiendo el grado de competencia

Mas competencia
Miles

Numero de empresas o productores

Muchos

Pocos

Menos competencia

Uno

Menos concentracion

-
o~
-~

Mas concentracion

(Para poder decidir en qué grado se aproxima una
industria al extremo competitivo o al monopolio,
se han desarrollado medidas de concentracion

industrial:

e Estas medidas estan disefiadas para indicar el grado de control que las

\empresas tienen sobre el mercado.

~

J

© Ediciones Piramide



Medidas de concentracion mas
comunmente utilizadas

e Reciproco del numero de empresas.
e Ratio o coeficiente de concentracion.
e [ndice de concentracidon de Herfindahl.



EL OLIGOPOLIO
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Introduccion

4 )

Un oligopolio es una estructura de
mercado en la que existe un numero
reducido de productores o vendedores
y un gran numero de demandantes o
compradores

\. Y,
f Si una empresa en un mercado \ ( \

oligopolistico decide disminuir el precio Ademas, los mercados
para atraer compradores y aumentar sus oligopolisticos estan constituidos
ingresos, el resultado efectivo de su por pocas empresas que venden
actuacion dependera de la reaccion de el mismo producto o productos
las otras empresas que actuen en el muy similares

\_ mercado j \_ W,

La “competencia entre pocos” implica
interdependencia de las acciones de
los participantes y comportamiento

estratégico
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Los supuestos

=== Un producto homogéneo o diferenciado

¢ En un mercado oligopolista, las empresas pueden vender un producto homogéneo o uno
diferenciado

- Entrada limitada

¢ A diferencia del monopolio, donde la entrada se rige en gran medida por una franquicia
exclusiva (o el control total de un recurso), la entrada en un mercado oligopolista esta
condicionada por muchos mas factores, donde los mas importantes son la tecnologia y el
coste

* Por ejemplo, en la industria del automovil no existe, en principio, ninguna barrera legal a la
entrada; no obstante, es necesario realizar una considerable inversion inicial y muy pocas
tienen el respaldo financiero necesario para comenzar esa actividad

= Pocos vendedores y muchos compradores

» Existen unas pocas empresas en la industria y cada una tiene una cuota de mercado tan
considerable que la accion de una no puede ser ignorada por sus rivales
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¢ Cooperacion o competicion?

| 100% Nula
Grado de cooperacion

Coordinacion y a

cooperacion

* Fijacion conjunta del precio. Guerra de precios

* Oligopolio cooperativo o * Rivalidad y competencia.

colusorio. ¢ Oligopolio no cooperativo o no
colusorio.
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Modelos de oligopolio

e Conducta oligopolista cooperadora (colusidn):
— Cartel (colusién explicita).
— Liderazgo de precios (colusidon implicita).
e Conducta oligopolista no cooperadora (soluciones no colusorias):
— El modelo de Sweezy.
— El modelo de Cournot.
— El modelo de Stackelberg.
— El modelo de Bertrand.
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Conducta oligopolista cooperadora o colusion

Colusidn explicita: cartel

Un cartel es un acuerdo formal entre
empresas sobre el precio y/o el reparto
del mercado.

Si bastantes productores aceptan los
acuerdos del cartel y la demanda del
mercado es bastante ineldstica, el cartel
puede elevar los precios muy por encima
del nivel competitivo.

Los carteles suelen ser internacionales,
dado que la legislacion de un pais prohibe,
por lo general, este tipo de acuerdos
Ejemplo: la OPEP(organizacion de paises
exportadores de petrdleo).

OPECSe

Colusién implicita: liderazgo

de precios

Cuando existe una empresa lider en el
mercado, ésta fija el precio (y sus
variaciones) y las condiciones de la oferta,
gue son aceptados por todas las demas
sin necesidad de negociaciones.

Hay tres tipos de empresas que pueden
ser sefaladas para el liderazgo:

La empresa dominante (por ejemplo,
la de mayor tamafiio).

La que disfrute de los costes mas
bajos.

.\\

La que goce de or\ﬁrestigio y

respeto social.
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Conducta oligopolista no cooperadora
(soluciones no colusorias)

~
CPaul Marlor Sweezy (1910-2004). \/-Antoine Augustin Cournot (1801-1877). (Heinrich Freiherr von Stackelberg (1905 - )

5 1946).
*Supone que la demanda a la que se | *Hay mas de una empresay todas " ) dod duct o d
i 5 *Un mercado de un producto con solo dos
enfrentan las empresas es una producen un solo bien homogéneo. prod -on
empresas en el que estd restringida la

i eLas empresas compiten en <,
demanda ql..lebrada.derIQO al id z d p decid entrada a otras compafiias.
comportamiento asimétrico de las cantidades (cada agente decide su «Cada empresa trata de producir una
empresas ante variaciones en el produccion dado lo que espera que - -
cantidad teniendo en cuenta la
recio produzcan los otros). -
P . produccién de la otra empresa

*Un agente lider anuncia su decision de
produccién y el otro elige después

Sweezy Cournot a Stackelberg

Cjoseph Louis Frangois Bertrand (1822 -190@

*Hay por lo menos dos empresas que
producen productos homogéneos

elas empresas no cooperan; compiten a
través de establecer precios
simultdaneamente

*Cada agente anuncia un precio, sin
saber lo que van a hacer los otros

Bertrand
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El modelo de Sweezy o modelo
de demanda quebrada

Precio, IMa

P2
P:
Ps3

[Ma, del oligopolio

4 d3 \ Curva del ingreso
marginal

12

Curva de demanda elastica:
Dl

)
o0

Curva de demanda
inelastica: D,

/
A X4

Si un oligopolista sube su
precio, sus rivales no siguen
su ejemplo

La demanda quebrada

/
A X4

Si un oligopolista baja su
precio, sus rivales siguen su
ejemplo

Cantidad
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El modelo de Cournot

* La funcidon de reaccion es la relacion
entre el nivel de produccion
maximizador de los beneficios de una
empresa y la cantidad que cree que
producira su competidora.

* De acuerdo con el equilibrio de
Cournot:

— Las dos empresas solo eligen una
vez su nivel de produccion.

— Una vez alcanzado el equilibrio,
ninguna de las dos empresas
tiene incentivos para alterar su
nivel de produccion.

94
40

30

20

10

13

====Funcidén de reaccién

=Uncidn de reaccion

empresa A

empresa B

uilibrio de
Cournot se
producira en el

punto de corte de
las curvas de
reaccion de ambas

an:resas
qB

10

20 30 40
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El modelo de Stackelberg

e En el modelo de Stackelberg, uno de los duopolistas (la llamada empresa lider) actua
estratégicamente fijando cantidades, mientras que la otra empresa (la llamada
empresa seguidora) solamente reacciona a cualquier output dado fijado por la
empresa lider (en el modelo de Cournot ninguna de las empresas tenia la oportunidad
de reaccionar).

* Para hallar el equilibrio, se parte del supuesto de que la empresa lider conoce la curva
de reacciéon de la empresa seguidora, y entonces elige el nivel de output que maximiza
sus beneficios.

* Los supuestos del marco tedrico del duopolio de Stackelberg arrojan mejores
resultados en términos de bienestar que los del duopolio de Cournot:

— En el modelo de Stackelberg se produce una mayor cantidad total en la industria
(se llega a mas gente), y a un precio menor, en comparacion con el modelo de
Cournot.



El modelo de Bertrand

 En el modelo de Bertrand, los duopolistas compiten en precios y no en
cantidades.

e Elequilibrio se logra cuando el precio de mercado iguala los costes
marginales de cada productor individual:
p =CMa, = CMa,
* Paradodjicamente, y aungue solamente hay dos empresas en la industria, la
solucion de Bertrand se aproxima a la solucion de competencia perfecta:

— De ahi que el equilibrio de Bertrand también se le conozca como
«equilibrio cuasicompetitivo».



LA TEORIA DE JUEGOS COMO
HERRAMIENTA PARA EL ANALISIS
ESTRATEGICO DE LOS NEGOCIOS
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Actualmente, la conducta
oligopolista es analizada en
microeconomia usando
principalmente la teoria de
juegos (Game Theory).

Se trata de una rama de las
matematicas desarrollada

en los anos 40 del S. XX por
John von Neumann y Oskar
Morgenstern, y se preocupa
por la eleccion de la
estrategia Optima en
situaciones de conflicto.

Todos los modelos incluyen:

jugadores, estrategias y pagos
Los jugadores son los
tomadores de decisiones
cuyo comportamiento
nosotros intentamos explicar
y predecir

El pago es el resultado o

consecuencia de cada

estrategia.

17

La cooperacion es
usualmente analizada en
teoria de juegos por medio
de un juego de suma no-cero
llamado el dilema del
prisionero.
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El dilema del prisionero
0‘)

Independientemente de
lo que el otro haga,
cada uno esta en mejor

situacion confesando Confe sar no co nfe sar

-
% >y

equilibrio  estrategia dominante
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An Advertising Game

Pascual’s

Decision q
Don’t
Advertise

19

CL Asturiana’ s Decision

Advertise Don’t AdvertiSElITeaT;
CL Asturiana gets €3 CL Asturiana gets €2
billion profit billion profit

Pascual gets €3
billion profit

Pascual gets €5
billion profit

CL Asturiana gets €5
billion profit

Pascual gets €2
billion profit

CL Asturiana gets €4
billion profit

Pascual gets €4
billion profit
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Equilibrio de Nash

Hacer

icidad

NacCer

icidad

Hacer
publicidad

20

No hacer
publicidad

v
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* Enlateoria de juegos, es el resultado que
se obtiene cuando:

— cada jugador conoce y ha adoptado su
mejor estrategia; y

— todos conocen las estrategias de los

otros.
* Sunombre se debe a John F. Nash, Vincrrore pr 4 Goip
matematico estadounidense que recibiera RUSSELL
. , CROWE A
el Premio Nobel de Economia en 1994, por BEAUTIFUL

MIND

sus aportaciones a la teoria de juegos y los
procesos de negociacion.

* Nash desarrollé algunas de las técnicas de
la teoria de juegos que se utilizan para
analizar el comportamiento de las
empresas oligopolistas.

A Beautiful Mind —«Una mente maravillosa»
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LA COMPETENCIA MONOPOLISTICA
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N
= Producto
=~ ¢ Diferenciado: marcas comerciales u otros signos (como la composicion quimica, el
disefio del envase...).
| » Los oferentes, a través de la publicidad y del trato personalizado, intentan generar
s diferencias subjetivas para posicionar sus productos.

v
\

4 * Hay muchas empresas donde cada una de ellas produce y vende un producto que esta

Agentes

diferenciado del de las demas empresas.

* Las empresas tienen poder de mercado, aunque limitado; los clientes mas fieles
desaparecen cuando la diferencia de precio es excesiva.

Informacion

¢ Incompleta o imperfecta.

e La publicidad juega un papel econémico muy importante (ahorra costes de busqueda,
permite tomar mejores decisiones, etc.).

L

Barreras

¢ No existen barreras de entrada/salida.

® Las empresas pueden entrar libremente, produciendo cada una su propia marca o
version de un producto diferenciado.

© Ediciones Piramide



Microeconomia. Conceptos tedricos y aplicaciones 24

Equilibrio a corto plazo

S
~
= CMa BeMe =P - BeT = BeMe
] CTMe ® Jem
é’ CTMe
BT =AB
D | P= AC m
PN CVMe OC
L, i,
D || CTMe=
1 BC BeT =
| —
: FDAB
1ﬂ.. IMa = CMa [ 15555
l BgMe — AC _ L YA J
BC=AB
IMa >

Como la empresa es la Unica que produce su
marca, tiene una curva de demanda de
pendiente negativa. La empresa tiene poder
C de mercado: el precio es superior al coste
qcm Output marginal. A corto plazo, el precio también es

superior al coste medio, por lo que la
empresa obtiene beneficios.
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CMe

(1]
=
o
3 CMa
8
8
(&)

IC
Aem Output

Cantidad = ¢, Precio=p,,

Area de beneficios
extraordinarios = FDAB

Estos beneficios provocan la
entrada de otras empresas, las
cuales introducen marcas rivales,
por lo que la empresa pierde
cuota de mercado: su curva de
demanda se desplaza en sentido
descendente (grafico central).

Costes, p,IMa
O
o
O
<
®

IMa’
Acm Output

> >
q cm < qCIH p cm < pClH

Area de beneficios
extraordinarios = KJGH

area KJGH < area FDAB

Estos beneficios, aunque menores, provocan de
nuevo la entrada de otras empresas, por lo que la
empresa pierde otra vez cuota de mercado: su curva
de demanda se desplaza de nuevo en sentido
descendente. El equilibrio a largo plazo se alcanza
cuando la curva de demanda es tangente a la curva
de coste medio, por lo que la empresa no obtiene
ningun beneficio (grafico de la derecha).

25

”» )
q cm<qcm<qcm
’» b
p cm<pcm<pcm

Area de beneficios
extraordinarios =0

(Solo hay beneficios normales)
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