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4. Tarea competencial

Nombre y apellidos:

Curso: Grupo:

La ley de la oferta y la demanda y la libre competencia

De acuerdo con la teoria econémica capitalista, la libre
competencia de las empresas hace que sus productos sean
cada vez de mayor calidad y tengan un precio menor, ya
que el consumidor siempre intenta comprar el mejor pro-

ducto al mejor precio.

Si tomamos como ejemplos los aparatos informaticos y las
telecomunicaciones, podemos deducir que, efectivamen-
te, es asi. Por ejemplo, el primer teléfono movil costaba
2950 euros aproximadamente, media 33 centimetros, su bateria era muy limitada y servia solo para llamar. Si lo com-
paramos con el precio, las prestaciones, el tamafno y el peso de nuestros aparatos actuales, el primer teléfono movil

parece de broma.

El primer teléfono movil
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Teléfono movil de ultima generacion
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la demanda
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Unidad 1 Recursos complementarios

¢Qué ha sucedido? Las mejoras tecnolégicas motivadas por el aumento de la demanda y la competencia entre nume-
rosas empresas por satisfacer los deseos de los consumidores han hecho que los teléfonos moéviles sean cada vez me-
jOres y sus precios menores.

Pero no olvidemos que, a pesar de las revolucionarias mejoras y la reduccién de costes, los precios han aumentado de
un tiempo a esta parte. El problema estriba en gue existen maneras de «alterar» el juego de la oferta y la demanda.
Por ejemplo, la evolucion de los precios del petroleo casi siempre es al alza, y eso tiene mucho que ver con que los hi-
drocarburos son una fuente energética limitada, mientras que la demanda cada vez es mayor. Pero, ademds, la Orga-
nizacion de Paises Exportadores de Petroleo (OPEP), que agrupa a los principales paises exportadores de ese valioso
recurso, intenta controlar los precios de los hidrocarburos alterando la oferta, es decir, intenta mantener estable y al
alza los precios del petréleo. ; Como lo hacen? Sencillo: si los precios no alcanzan el nivel deseado, acuerdan reducir
su produccion (oferta), con lo cual los precios suben.

Como hemos aprendido, segun la ley de la oferta y la demanda, a mayor oferta y menor demanda, los precios bajaran.

Durante la reciente crisis, la capacidad adquisitiva de muchos consumidores ha disminuido, por lo cual la demanda de-
beria bajar. Sin embargo, hay maneras de influir en la demanda, como la publicidad, pensada para seducir a los con-
sumidores y alterar sus intenciones de compra.

Fuente: elaboracion propia.

Evolucion de los precios del petrdleo
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Tareas propuestas

1. Compara el precio de un moévil actual con el del texto. ;Ha habido una reducciéon? ;En qué porcentaje? ;Como
explica el texto este fenémeno?

2. Ademas del precio, ;qué mejoras ha habido en los aparatos de telefonia moévil? ;Por qué ha sucedido esto?

3. Pregunta a tu padre, a tu madre o a otro familiar cuanto le costé su primer coche y compara ese precio con el
de cualquier coche de gama media que aparezca en un anuncio. ;Ha habido un aumento de precio? Compara
este fenomeno con el de los moviles. ;Crees que algun otro fenémeno ha podido alterar la oferta y la deman-
da? ;Cual y con qué fin?

4.Toma el ejemplo de la exportacion de petréleo y explica como actua la ley de la oferta y la demanda en ese
caso. ;Existe libre competencia en ese sector econémico?

5. Elabora un informe sobre la actual «guerra de videoconsolas». Seiala como la oferta y la demanda han influi-
do en las prestaciones de las diferentes maquinas a la venta y en el precio final del producto. Ademas, contes-
ta a estas preguntas: ;las consolas mas vendidas son las mas anunciadas en television? ;Cémo influye la pu-
blicidad en nuestra demanda de un producto?
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