s

1. El sector terc
1.1. Definicion de sector terciario
1.2. Clasificacion de las actividades del sector terciario
2. Los transportes y el comercio
2.1. Los transportes
| 2.2. El comercio
.. 3. El turismo y los medios de comunicacion
3.1. Definicién de turismo

3.3. Consecuencias del turismo
3.4. Medios de comunicacion

» Aprendizaje basado en problemas: jEmprendemos
un negocio!

» Tarea competencial: Visitamos un parque natural
de Andalucia

» Taller de geografia: Elaborar un mapa conceptual

» Actividades finales

3.2. Desarrollo y evolucion del turismo » La unidad en 10 preguntas

} 2. CONCRECION CURRICULAR

Objetivos

3. Conocer y analizar las vias por las que la sociedad humana transforma el medio ambiente, y a su vez,
cémo el territorio influye en la organizacion e identidad de dicha sociedad, reflexionando sobre los peligros
que la intervencion del hombre en el medio genera, haciendo especial hincapié en el caso de Andalucia.
4. Comprender la diversidad geografica y geoeconémica del mundo, Espafa, Europa y Andalucia por
medio del andlisis, identificacion y localizacidon de sus recursos basicos, asi como de las caracteristicas
mas destacadas de su entorno fisico y humano.

12. Argumentar sobre la importancia del espiritu emprendedor y de las capacidades asociadas a este,
conociendo cémo han contribuido al desarrollo humano, econdémico y politico de las formaciones sociales
a lo largo de la historia y en el momento presente.

14. Conocer y manejar el vocabulario y las técnicas de investigacion y andlisis especificas de las ciencias
sociales para el desarrollo de las capacidades de resolucién de problemas y comprensién de las proble-
maticas mas relevantes de la sociedad actual, prestando especial atencién a las causas de los conflictos
bélicos, las manifestaciones de desigualdad social, la discriminacién de la mujer, el deterioro medioam-
biental y cualquier forma de intolerancia.

15. Realizar estudios de caso y trabajos de investigacion, de manera individual o en grupo, sobre proble-
maticas destacadas del mundo actual, de la evolucién histérica de las formaciones sociales humanas y
de las caracteristicas y retos mas relevantes del medio natural tanto andaluz como del resto del mundo,
por medio de la recopilacion de informacién de diversa naturaleza, verbal, gréfica, icénica, estadistica,
cartografica procedente de pluralidad de fuentes, que luego ha de ser organizada, editada y presentada
por medio del concurso de las tecnologias de la informacién y de la comunicacién y siguiendo las normas
basicas de trabajo e investigacion de las ciencias sociales.

Justificacion de la unidad

El estudio de la unidad didactica es fundamental para conocer las caracteristicas generales del sector econémico terciario, incluyendo
los principales subsectores como son los transportes, el comercio y los medios de comunicacion. Su estudio es importante ya que es el
sector que emplea a mayor cantidad de poblacion activa en los paises desarrollados y que genera un mayor PIB. Asimismo, esta unidad
es importante para completar los conocimientos adquiridos de economia y los referidos a los sectores econémicos.

Contenido curricular

Bloque 2:
El espacio humano

2.3. Sistemas y sectores
econdémicos. Espacios
geograficos segun actividad

econdmica. Los tres sectores.

2.7. Espacios geograficos
segun actividad econémica.
2.9. Los tres sectores. Impac-
to medioambiental y aprove-
chamiento de recursos.
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Unidad 4 Programacion de las unidades didacticas
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& Unidad

Escenarios y contextos

En esta unidad abordaremos el estudio del sector terciario a nivel mundial y con ejemplos propios de Espafa para acercar al
alumnado los procesos y conceptos de este tema. Se entendera la terciarizacién como un proceso propio de los paises desarro-
llados, abordandose los cambios producidos en el sistema econdmico mundial desde finales del siglo xvii hasta nuestros dias.

Materiales y recursos

Materiales Espaciales Digitales y tecnolégicos
e Libro de texto. Esta unidad se presta | ¢ Libro de texto digital.
* Propuesta didactica. | al analisis del sector * Parque digital de Algaida.
« Otros libros: terciario de la localidad | « gobre los pasos para montar una empresa o crear un negocio:
» ZARATE MARTIN, en la que reside el » https:/aulacm.com/crear-empresa-negocio/
Manuel Antonio (2005): alumnado. Entre ¢ 500 ideas de posibles negocios organizadas por categorias:

las opciones cabria httos:/ X Jideas-d .
plantear visitas a » https://crearmiempresa.es/ideas-de-negocio

mercados de abastOS, e Sobre estl‘ategias de marketing:

Geografia humana:
Sociedad, economia y
territorio, Madrid, Ed.

Universitaria Ramaén calles comerciales > https://vaw.cybercIick.es/numerical-blog/ejemplosde-estrategias-de-
Areces. en las que conviva el marketing

» GEORGE, Pierre comercio tr.a.dicional * Sobre el concepto y las caracteristicas de una Sociedad Limitada:
(1980): Geografia con franqumas., . > https://www.muypymes.com/201 8/02/22/1a-sociedadlimitada-tienes-
econdmica, Barcelona, grandes superficies saber-cuales-ventajas

comerciales, etc.

De tratarse de una
localidad turistica,
podria visitarse las

* 11 formas de financiar un negocio:
» https://www.bbva.com/es/11-formas-de-financiarun-proyecto/
* Sobre los gastos que generan los negocios en sus inicios:

Ariel.

» MENDEZ, Ricardo y
MOLINERO, Fernando

(2000): Espacios y areas responsables » hitps://www.emprendedores.es/crear-una-empresa/a60188/principales-
sociedades, Barcelo- | 4o gicha actividad. asi gastos-negocio/
na, Ariel. ’

como los diferentes
establecimientos e
infraestructuras al
servicio del turismo.

Temporalizacion

Sesiones Contenidos trabajados

Presentacion de la unidad didactica y cuestiones iniciales.

a L.
1.7 sesion Epigrafe 1. El sector terciario. Definicion y clasificacion. Actividades (1 a 8).

Epigrafe 2. Los transportes y el comercio.

22 i6 . -
seston Subepigrafe 2.1. Los transportes. Actividades (9 a 11 A).

Epigrafe 2. Los transportes y el comercio.

a ..
S L Subepigrafe 2.2. El comercio. Actividades (11 B a 17).

Epigrafe 3. El turismo y los medios de comunicacion.

4.7 sesion | Subepigrafes 3.1. Definicién de turismo, 3.2. Desarrollo y evolucién del turismo y 3.3. Consecuencias del turismo.
Actividades (18 a 23).

Epigrafe 3. El turismo y los medios de comunicacion.

Subepigrafe 3.4. Medios de comunicacion. Actividades (24 a 29).

5.2 sesion

6.7 sesion | Aprendizaje basado en problemas: jEmprendemos un negocio!

7.2 sesiéon | Tarea competencial: Visitamos un parque natural de Andalucia.

8.7 sesion | Taller de geografia: Elaborar un mapa conceptual.

9.% sesion | Actividades finales y lectura de La unidad en 10 preguntas.

10.2 sesidon | Prueba de evaluacion.

El sector terciario (123



Unidad 4 Programacion de las unidades didacticas

} 3. METODOLOGIA: ORIENTACIONES, ESTRATEGIAS METODOLOGICAS
Y CLAVES DIDACTICAS

Presentacion P B EEEEEEEEEEEEEEEEERN

Al comienzo de la unidad,
el profesorado deberad des-
pertar la curiosidad del
alumnado utilizando los

Unidad 4 El sector terciario

Oclse
@ Los transpor

o terciario. Definicién y clasificacién

el comercio

recursos que aparecen en - S
la doble pagina inicial: un :

EL SECTOR )
evento multitudinario de ey Gt

Podrias citar el nombre de tres actividades del sector
Servicios que estén presentes en tu vida cotidiana?

i la educacion es un senvicio, ¢qué tipo de funcion presta?
Sila ed &
Cmo crees que se financia?

videojuegos. Con las cues-
tiones iniciales y el mapa
conceptual sobre el sector
terciario (que aconsejamos
proyectar en una pantalla),
el docente podra detectar
las ideas previas que el
alumnado tenga sobre el
sector terciario, desde una
perspectiva que se acerque
a su vida cotidiana, como
se plantea en la primera
pregunta. Para concluir,
varios alumnos y alumnas
leeran el texto introductorio, pidiendo que traten de explicar el significado de lo leido. Es posible que las explicaciones no
sean completamente correctas, por lo que el docente debera matizar o puntualizar aquellos aspectos que no resulten claros.

£Qué diferencia piensas que existe entre un servicio piblico y
uno privado? Pon dos ejemplos de servicios que puedan ser
piblicos y privados.

Conjunto e actvdades basadas
enla prestacin de un senvico

£C6mo han influido los recientes cambios en la tecnologia de
ia informacién y comunicacion (telefonia mévil, redes sociales,
- Internet) en tu forma de relacionarte con los demés?

ij

El sector mas importante de la economia

El sector aconémico més importante es el terciario, tanto on rola
cién con la cantidad de mano de obra empleada, como en su aporta-
cién al PIB, sobre todo en las economias més desarrolladas. Pero ;qué
actividades pertenecen al sector terciario?

En teoria es fécil responder a esa cuestion: todas aquellas que no per-
tenezcan al sector primario i al sector secundario. Eso incluye a una
gran cantidad de actividades econémicas, desde una empresa de
limpieza a domicilio a una empresa financiera, pasando por empresas
dedicadas a disefiar videojuegos

Para definirlo podemos decir que en sus actividades no s produce
i la extraccién ni la transformacién de recursos de fa naturalez, sino
que se presta un servicio para satisfacer una necesidad o un deseo
humano concroto.

Ademés, los servicios no pueden cuantificarse, medirse o tocarse, pero
sivalorarse en olq i id:

des del grupo humano que los demanda.

l sector terciario supone la ltima etapa de la evolucién econémica
d lcjas.y h

o las sociedades humanas, cada vez

En esta evolucién han jugado un papel muy importante las transfor-
maciones sociales y tecnologicas, con especial incidencia en nuestra
forma de vivir y de relacionarmos.

Unidad .1 snctor trcinic (@)

En este epigrafe, alternando el método expositivo con el participativo, y tras leer el texto, el alumnado estudiard de forma
general el sector terciario, empezando por una definicién del mismo y una clasificacién de las diferentes actividades que
lo componen.

Epigrafe 1. El sector terciario. Definicion y clasificacion

Servicios avanzados. B imp por p >
‘I‘ EL SECTOR TERCIARIO. DEFINICION Y CLASIFICACION izt ;) P Importancia econdmica del sector terciario por paises N

a) Los servicios avanzados:

Py
= SR>

. : < ANES
y \ N o
Porcentaje del ™~
soctor servicios.
Son aquelos que emplean apersonalcon unato ane 0
grado de ormacin y onocinientos, asi como - Det0ass
dios avanzados y complejs,sieno, por o geneal, [oossaso o

Ias actvidades que proporcionan mayores ingre

1.1. Definicién de sector terciario

El sector terciario incluye aquellas actividades econémicas que no
producen bi iales, pero que prestan servici i

los descosy i y

En la actualidad, ¢l sector servicios es cl predominante en las econo-
mias de los paises desarrollados, tanto en su aportacion al PIB como
en el porcentaje de empleo que ocupa (entre un 60% y un 80%). Estas
cconomias se caracterizan por estar muy diversificadas, lo que implica
que el diseo, la produceion y la ializacion de los

¥ requi i icios. Ademds, la pobla-
cién tiene acceso a numerosos servicios, ya sean piblicos (estatales)
como la sanidad y la educacién, o privados, como las actividades turis-
ticas y de ocio, porque cl nivel de renta es elevado. Por cllo, hablamos

Dot0ar0

del fenémeno de la terciarizacién de la economia. osreirisas por (bitpeseoncaban e os: E s

En las economias de muchos paises en vias de desarrollo, l sector P55 s desarlldos econbicamene Como — %
‘ejemplos podemos destacar la investigacidn cien- deponbio

terciario también esté experimentando un fuerte crecimiento, pero la
importancia de los servicios en la economia sigue siendo insuficiente
¥ la poblacion apenas tiene acceso a los servicios bisicos (sobre todo
en los pafses menos desarrollados). Ademds, la mayoria de los servicios
estin i y poseen un bajo nivel i

1.2.c delas del terciario

El sector terciario incluye una enorme variedad de actividades, que
se pueden diferenciar segin ciertos criterios:

glin quién presta

+Servicios privados o de mercado: los ofrecen personas particu-
lares o empresas que buscan conseguir un beneficio econdmico.
Estos servicios se ofrecen a las personas o a otras empresas, como
por cjemplo, una empresa publicitaria que diseia la campafia de
publicidad de un automévi.

»Servicios piiblicos: los ofrecen el Estado y las administraciones
piiblicas y no les reporta beneficios economicos, ya que se finan-
cian con el dinero de los impuestos y los pagos que se realizan por

¥ o FA R

cos a la sociedad, como la sanidad, la educacién, la seguridad y la
defensa.
©Segin la funcién que realizan pueden ser servicios de comercio, de
transporte, de turismo, de comunicaciones, de administracién,
de sanidad, s i ici

les y servicios a las empresas.

© Segin la cualificacion del personal que los presta y los medios tec-
nolégicos utilizados podemos diferenciar entre servicios avanzados
y servicios tradicionales.

tica en medicina o robotics, as finanzas y la
banca ola roduccién,ratamientoy difsion de
Ia informacion (publcidad, teecomunicaciones),
Tal e el grado de desarrollo de estas actvidades
qQue estén comenzando a sr consideradas como
propias de un nevo sector e<onomico: el conocs
do como sector cuatemario

b) Los servicos tradicionales:

Mo requieren para su desarrolo de un alto grado
de formacién ni de medios técicos muy avanza-
dos. Su escaso desarrll técnico y profesional y
su redudda importancia econdmica llevan a que
también se les denom ario margi-
nal. Como ejemplos destacan el comercio ambu-
Tante, el senvicio domestico o cirtas activdades
relacionadas con la hostelria (camareros por
temporadas vacaconales),la atencién al cliente
(eleoperadores) o a limpieza (barrenderos, ba-
sureros, limpiadores). Si bien estas actividades
estén presentes en los paises desarrollados, re-
presentan a a mayor parte de las actvdades ter-
arias de los paises poco desarrollados

La contibucién del sector terciario al PIB nacional s un caro indicador

terciario al PIB nacional se absenvan en paises de Améica (Estados Un'-
Reino Unido), i

pa pal-

te terdaizads, ida en los paises en ¥

{ pimarioy secundario. En el mapa,las mayores aprtacione del sector

1. ¢Cudl es la principal caracteristica de las actividades del
‘sector terciario?

2. Explica la diferencias entre servicios publicos y servicios
de mercado, y entre senvicios avanzados y tradicionales.

3. ¢Por qué predominan las actividades del sector terciario
enlos paises desarrollados?

4. Clasifica en tu cuademo estos servicios en avanzados o
tradicionales, y explica por qué:

« Empresa de disefio de publicidad.
« Empleado del hogar.

« Empresa de atencion telefonica.
« Repartidor de comida a domiciic.
« Empresa de serviios financieros.

5. Consulta el mapa del anexo cartogréfico y sefala el
nombre de los paises que presentan un mayor grado de
desarrollo de las actividades terciarias (mas del 70 %).
Luego busca en Internet las caracteristicas economicas
de esos mismos paises.

av,
Actividades ©, &
6. ;Qué servicios pablicos presta el ayuntamiento de tu
municipio? ¢Y la comunidad auténoma? (Y el Estado?
7. Haz una lista de servicios de mercado que tu familia y to
utiicéis en westra vida cotidiana.
8. Clasifica en tu cuademo los siguientes servicios seqtn
quién los presta y su funcion:
* Supermercado.
« Policia municipal.
« Instituto pablico de Educacion Secundaria.
« Ferreteria
* Compafia telefonica.
« Empresa de transporte por carretera.
« Tienda de ropa.
* Empresa de disefio de publicidad.
« Empresa de limpieza a domicilio.
« Hospital de tu poblacion.

Unidad 4.1 sctorercacis (@)
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Subepigrafe 1.1. Definicién de sector terciario

& Unidad

Para abordar este contenido, el docente explicard el concepto de sector terciario y cémo es sinénimo de sector servicios.
Es importante resaltar la intangibilidad de los servicios, abundando en los ejemplos y recalcando que, aunque las tareas
del sector terciario incluyen elementos materiales, sin embargo, no los producen. También es importante resaltar la dife-
renciacion entre los servicios disponibles en los paises desarrollados y los de los paises en vias de desarrollo, recurriendo a
la propia experiencia de los alumnos y alumnas en el uso de servicios basicos por contraposicién a los que un nifo o nifa
de su misma edad puede acceder en uno de los paises en vias de desarrollo. El mapa «Importancia econémica del sector
terciario por paises» puede servir de ejemplo aclaratorio para ello.

Subepigrafe 1.2. Clasificacion de las actividades del sector terciario

Para tratar este apartado, se recomienda la elaboracién de un esquema en la pizarra con la colaboracién del alumnado,
donde se muestre la multiplicidad de servicios que existen y las diferentes clasificaciones. Ha de recalcarse que estas clasi-
ficaciones no son excluyentes, es decir, que un servicio se puede clasificar de acuerdo a diferentes categorias. Para visuali-
zar la polarizacion en la generacién de actividades del sector servicios, se presenta un mapa sobre la produccién mundial
en el sector terciario. Ademas, se anade un recurso para ampliar la informacion sobre la clasificacién de los servicios en
avanzados o tradicionales. Mediante este recurso el docente puede contraponer la poca cualificacion que requieren los ser-
vicios tradicionales frente a la mayor cualificacion que requieren los avanzados, hasta tal punto que algunos economistas
hablan de la existencia de un sector cuaternario.

Las actividades asociadas a este epigrafe estdn disefadas para repasar y consolidar los conceptos trabajados y para ponerlos

en practica.

Epigrafe 2. Los transportes y el comercio

Subepigrafe 2.1. Los transportes

Para tratar este apartado,
se recomienda la elabo-
raciéon de un esquema en
la pizarra con la partici-
pacion del alumnado, a
la par que se van viendo
los distintos tipos de trans-
porte y sus caracteristicas.
Debido a la visibilidad de
los medios de transporte,
el trabajo del alumnado
puede ser muy auténomo.
El docente deberd clarificar
algunos conceptos, como
los de «flexibilidad», «in-
flexibilidad», referidos a
los medios de transporte,
o el de «infraestructura»
(para lo cual se cuenta con
el recurso del vocabulario).
Este subepigrafe también

En este epigrafe, alternando el método expositivo con el participativo, y tras leer el texto, el alumnado estudiara las carac-
teristicas de los transportes y del comercio, actividades fundamentales del sector terciario.

2. LOS TRANSPORTES Y EL COMERCIO

2.1. Los transportes

B Iaactividad 1

per y
ilita | |

rasy »

Ademis, es esencial en nuestro dia a dia, ya que sin transporte no ten-
driamos frutas ni verduras frescas cada semana, o no podriamos ir a
comprar a tiendas y supermercados. Por otro lado, es uno de los sec-
tores econémicos que mds ha evolucionado en el tltimo siglo, de tal
manera que hoy en dia los transportes son cada vez mis répidos, segu-
ros, fiables y, sobre todo, baratos.

Los medios de transporte se clasifican en terrestres (ferrocarril, auto-
mévil), navales (fluviales o maritimos) y aéreos (avion), cada uno de
los cuales necesita unas infraestructuras diferentes para su funciona-
miento, como vias férreas y estaciones para el tren, carreteras para los.
automéviles, aeropuertos para los aviones y puertos para los barcos.

Transporte terrestre
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tal, pues consume mucho com-
&

5 I
Abreo  inupcion de las comparias de
bajo coste

€0, ala atmésfera, y produce
contaminacion acdstica.
ditan- & i rans-
cias en muy poco tiempo, porte de mercancias.

Promedio de emisiones de C0, I
1 on or por km y por pasajero * I

Ape0

Trenes de ata velocidad en a estacién Mara Zam-
brano (Malaga).

- ¥
ik i okt
Muelle de Algeiras (Cadiz) para barcos portaconte-
nedores.

PR ;Como logran las aerolineas de bajo coste ser tan baratas? N

bajocost,
en199 con Ry

Aerolines

Ranaic ease Aerlingus Soutwest | an| Luihansa  AirFance B Aieways
w s w 25 2 2 |

o o 6 CG

Mo denidad s s 1
137300 cben 148 pesons

P o
MWWWEJ
5

oo ubzacndla

m;;m#m

peetos s,
Y e s

Y s

e [
=
95%). o
\
kst \ i3 b
= | O il 5
| ey o o
ot it o one
MR ED | BB wemesason
et \
Gran parte del salaro varisble 'l Salao a0
s e | i)
unlacn b o AR HH. r oo sndcal

El caso do extrema productividad

casyer: bhbEBBEEBbEDEI 772 s Aoy bl 735

......... bhbbbbbEL N
9679

a

P Fiujos maritimos

o o it ek s A ° @ E Mgh 2
o 00 Qa9

10. Observa el mapa sobre los flujos

jeros por empleado 11. Explica c6mo logran las companias

av,
Actividades a
iCul es la principal funcion del
transporte?

maritimos y enumera cudles son las
rutas maritimas con més trsfico na-
val. Explica por qué crees que esas
rutas son las mas transitadas.

de bajo coste reducir los gastos
para vender billetes de avion mas
baratos.
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Unidad 4. € soctor torciario ()

puede trabajarse de forma comparativa, analizando las ventajas y los inconvenientes que presentan los diferentes medios
de transporte. Como recursos graficos se muestran tres imagenes de los diferentes tipos de transporte, el recurso «;Cémo
logran las aerolineas de bajo coste ser tan baratas?» y un mapa de flujos maritimos que, ademas, responde a la necesidad
de trabajar uno de los estandares evaluables (15.1.). Estos recursos deben servir para incentivar e ilustrar los aprendizajes
que se estan trabajando, pero también es conveniente que las propias experiencias del alumnado ilustren los contenidos, ya
que, de esta forma, conseguiremos que los aprendizajes sean significativos por la propia cercania a las vivencias de la clase.
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Unidad 4 Programacion de las unidades didacticas

Subepigrafe 2.2. El comercio

Para tratar estos conteni-

dos, la labor del docen- 2.2. L comercio R conecco e |
. . El comercio ha sido una actividad muy importante a lo largo de la his-
te d eb e d eJ a r es pac [ 0 a [ toria de la humar{idad. No solo ha l?crmilidn el enriquecimiento de los
pueblos y las relaciones, algunas veces buenas y otras malas, entre ellos,
trabajo  auténomo  del cambis s . e
consiste en el i i
alumnado aUane debe bio de otros productos, servicios o dinero.
4 Hoy en dia el comercio es una actividad que se realiza con mucha mds.
H H rapidez que hace tan solo unas décadas. Las nuevas tecnologias, como
intervenir para ordenar vy e o e g = b s e
e . facilitado que la distancia entre los distintos pucblos y paises sea cada
l f d vez menor.
C a rl l C a r ] ea S e n to rn O a En el sector comercial distinguimos dos tipos de comercio, el interior
. y ¢l exterior:
conceptos como la dife- o st s b e
. . ras de un pais y pucde ser:
rencia entre comercio ma- e
. L. % ompr
yorista y minorista (para lo o
" » Comercio al por menor o minorista: los comerciantes minoristas
cua l ad emas, se muestran compran a los mayoristas, para luego vender directamente a los
/ 4 consumidores. Son los comercios a los que acude la mayor parte ¢ e i Sl B A 6 Iniomén iy 5 it destaca
/ . de los ciudadanos, como las p:qu:nas tiendas de barrio, los super- i Jas i m‘, e e P i el eacad b 4 A, s¢ s Gk
dos fotog rafias que los ilus- feicadon, ookt & *+ Flaecine poagoisnode s andes empre s iijqil“";mniu';in’;Z'ZlZ‘mZI“;;‘L;iZ, S oo 8 ks foevite ot Sakie ik e 4
. . . . . s suve uco s ! orsrinos s procdrtes & cualquierparte del mundo, En e de- s paises. 3
] d b ] d las fronteras entre paises, o que los mantienc unidos a través de s | sorllo dl il actualson varos | ideranla— enla que
tran) o el de «balanza de
. . . prar pmd\ldosy servicios a otros paises, mientras que a través de las. los paises - v,
p agos ». AS Imismo, se In- exportaciones un pais vende prodwclos  servicios a otros paiscs. La marketing, que incluye Actividades =9 )
/ relacion ituye la denomi- imagen. 1. {Cusles son las caracteristicas del comercio actual? La globalizacién
C l e n rec rSo Sob re e [ ngdelbaisucs comprelal, que putdc PR Gliilo Se Conpee 12. ;Qué diferencia hay entre el comercio interior y el exterior?
‘mis de lo que se vende, o positiva, cuando se vende mds de lo quc se G 0 (€) de usuarios (en lmll] e
u y u u compra. Cuandola bal jal es negativa, de :umerz:r electrénico en 2018 13. 4Qué diferencias existen entre el comercio mayorista y el minorista?
- en cambio, cuando es positiva, se produce superdvit. Pon un ejemplo de cada uno de ellos.
gasto y el nimero de usua- , M_,.,,_,!, s e T
. . . Reno Ui 5 TR 53 cuando esta en supervit?
d | - . Henara Wt EETCRN o 15. Selecciona diez articulos al azar que tus padres hayan comprado en
ros € comercio e eCt ro \ \ Fanc 1 0 EIETS “ una tienda o en el supermercado. A continuacion, indica en qué pai-
. Y ~ Chn: 2 T ses han sido producidos.
nico en 2018 y otro sobre ; ‘ o = e St i s i i
3 m"‘“‘ :_::?i existente entre las rutas maritimas y 1os flujos del comercio mundial.
’ . d I -2 17. (H:
- Pl ¢Has realizado alguna compra a traves de Internet? En caso afirmati-
aS CaraCter I Stl Cas e CO (] wmemmelmmmesm ‘muy extendido en la actuali Aigenting Wore vo,
m e rC [ 0 actu a | u e d e be n ‘aunque solo debemos comprar en paginas web de confianza. _\_~t\_\; @ Fueme snrmmgumnamm aue crees que puede presentar este tipo de comercio.
» g @ vriont 4. 1 sactortrinic Unidad 4. €1 secorrcirio ()

servir para ampliar lo tra-
bajado desde una perspec-
tiva evolutiva y de cambio. Por dltimo, y para visualizar la polarizacién del comercio a escala internacional, se presenta
el mapa «El comercio mundial», donde es importante incidir en los grandes nicleos del comercio a escala internacional
frente a la escasa presencia en otras zonas menos desarrolladas econémicamente. Este mapa se puede comparar con el de
los flujos maritimos para entender cémo el transporte internacional se realiza principalmente por via maritima. Por tltimo,
las actividades del epigrafe deben servir para consolidar los aprendizajes y comprobar mediante ejemplos reales los con-
tenidos trabajados.

Epigrafe 3. El turismo y los medios de comunicacion E I EEEEEEEER

En este epigrafe, alternando el método expositivo con el participativo, y tras leer el texto, el alumnado estudiara en qué
consiste el turismo, su desarrollo, evolucién y consecuencias, asi como las caracteristicas mas significativas de los medios
de comunicacién.

Subepigrafe 3.1. Definicién de turismo

Previamente a la definicién del turismo, el profesorado deberia evaluar qué entiende el alumnado de ese término. A conti-
nuacion, se leerd el texto y se hara hincapié en los elementos clave: la temporalidad del desplazamiento, la vuelta al lugar
de origen y la motivacion.

Subepigrafe 3.2. Desarrollo y evolucién del turismo

En este apartado, se describen los cambios sufridos en la actividad econémica del turismo a lo largo del siglo xx. Al ser un
epigrafe descriptivo, la labor del docente debe ser la de presentar ejemplos, a ser posible, visuales, proyectados mediante
el cafién o en la pizarra digital. Ademds, se presenta el recurso «Tipos de turismo» para completar el epigrafe. Se sugiere
hacerlo también con ejemplos que los propios alumnos expongan, extraidos de sus propias experiencias personales (a par-
tir de estas experiencias, se puede desarrollar el siguiente subepigrafe).

Subepigrafe 3.3. Consecuencias del turismo

A partir de las experiencias mencionadas, se puede preguntar al alumnado por las consecuencias de determinados tipos
de turismo, realizar un esquema en la pizarra y compararlo con los contenidos expuestos en el libro de texto. Igualmente,
se debe contar con apoyos visuales; en este caso, las fotografias del Alcazar de Sevilla, Bangkok y otros proyectados en la
pizarra digital.
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Para cuantificar y localizar este fendmeno a escala global, se sugiere el recurso «Flujos turisticos mundiales», que puede
confrontarse con el recurso del turismo mundial en cifras: «Los paises mas visitados del mundo en 2018». Asimismo, y para
entender la evolucién actual del turismo, se presenta el recurso «Tendencias del turismo para los préximos afos», relacio-
nado con el uso de aplicaciones de asistencia virtual.

3. EL TURISMO Y LOS MEDIOS DE COMUNICACION

3.1. Definicién de turismo

Se entiende por turismo todo desplazamiento que realiza una per-
sona desde un lugar de origen a otro de destino, por un periodo
‘minimo o superior a un dia, ya sea por motivos laborales (negocios)
o de ocio (visitas culturales, sociales, por descanso, etc.).

Es precisamente la finalidad del desplazamiento lo que permite dife-
renciar al turismo de otros tipos de movimientos en el espacio, como
los movimientos migratorios, pues en este caso las personas se ven
obligadas a marcharse de su lugar de residencia a otro de destino por
motivos econémicos o por mera supervivencia (por cjemplo, los refu-
giados de un conflicto bélico).

3.2. Desarrollo y evolucicn del turismo
Aungue se pucdg hablar de la existencia d: turistas desde hace siglos, ha
sido en ha alcanzado
un desarrollo sin precedentes. Anteriormente ¢l turismo se limitaba a
las clases aristocrticas y adineradas de la sociedad. Pero a partir de los
aios cincuenta del siglo XX, en los paises desarrollados se produjo un
auténtico auge turistico. El crecimiento econémico permitio la consoli-
dacion de las clases mﬂ‘hu ¥ dtsd: entonces, el turismo se ha conver-
tido en un fené 0 h: do de Alolargo del
siglo XX se pueden distinguir tres c(upus enla evolucién del turismo:
© Entre 1950 1960, la mayor parte de los turistas procedia delos paises
Eluvpn Occidental y s:,,nmmml, ¥ buscaba la costa del Medi-
sen parteala

ael automevil

©En la década de 1970, ¢l abaratamiento del transporte aéreo genera-
lizé el turismo a escala m

© Desde la década de 1980 hasta la actualidad, el turismo ha expe-
rimentado un crecimiento espectacular en volumen de desplaza-
mientos y en destinos. Pero la principal caracteristica ha sido su
diversificacién, con nuevas actividades, como el turismo rural, eco-
légico o gastronémico.

3.3. Consecuencias del turismo

Como cualquier acividad econémica, el turismo genera una serie de
consecuencias positivas y negativas:

[T T

‘= Genera ingresos que equillran Ia balanza de

Alcézar de Sevilla

Andaluca es una d las comunidades autonomas es-
pafolas que recibe mds trstas.

Bangok (Tailandia,a cudad s turstica de os -
timos aios.

Oesolypia
.i.mae o
e 0- rwm
Regoso N
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Atistco-

Comercial g

Denegocios  Ecaligico

v,
Actividad a

18 yne-

pagos de un pais 0 a mejoran. o Mhichos o
» Crean puestos de trabajo. se crean son temporales.

¥ hoteleras biental.
e

gativas tiene la actividad turistica?
¢Compensan las consecuencias po-
sitivas 3 las negativas? Razona tu
respuesta.

P Fiujos turisticos mundiales

ATLANTICO.

L Q10 o0 450 qnim

Tendencias del turismo para los préximos afios
-]l portal web Skyscanner adelanta que se -

esta preparando una auténtica revoluion en * -

ismo para el afio 2024. Entre los proyec- o

105 que se estin raguando estd a reacion ‘

de una aplicacién que tiene la funcién de ser . -

un agete vitualy pesonal que acompane

twista en su actidad, ste -ogent conoce-

7 perfectamente las preferencias del usuario

{5 encargard de resenar vlosyhotes de

acuerdo a sus gustosy preferencias. [—

Ademés, el usuario podrd visitar y probar virtualmente los destinos a los que quiere despla-
Zarse en a reaidad ants de decidise por se destino a travesde a tecnologia hiptca que
‘permitiré sentir el calor o ! fro del lugar, ler o aprediar la comodidad del hotel. Estos progra-

masintelgente también predeciin s necesidades del visero ara ofecere el mejor e

. Por ot pare, a s etén poniendo en marcha aplicacones que pemiten econamizar al
méximo los vige.

Adaptado, Next ntemational Busines Schook:
<6l turismo delfuturo: tendencias y objetivos», en wwwnextbs.com (301472018).

19. {Qué diferencia basica hay entre turismo y movimien-  23. Observa el mapa de los flujos turisticos y contesta a las
? preguntas en tu cuadero (utiiza también los mapas
policos del anexo cartografico)

2) Nombra cinco pases cuyo nimero de visitantes su-
pere los 25 millones. ¢En qué continentes se en-
cuentra la mayoria? ¢Por qué?

b) ;Qué continentes reciben menor flujo de turistas?
¢Por qué

©) (Cusles son las zonas con mayor transito de cruce-
o5 turfsticos? ¢Por qué?

tos migratorios;
20. ¢Por qué el turismo es una actividad propia de pafses

21. A qué tipo de turismo responde I imagen superior de
la pagina anterior? ;Crees que son compatibles varios.
1ipos de turismo en una misma estancia? ;Por qué?

22.Investiga en Intemet sobre 105 tipos de turismo. A con-
tinuacion, elabora una tabla con las caractersticas de
cada uno de ellos.

Los paises més visitados
I cel mundo en 2018
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Subepigrafe 3.4. Medios de comunicacion

Este apartado resultara
muy interesante para el
alumnado, ya que aborda
fenédmenos casi cotidia-
nos en su vida. La dificul-
tad estriba en ordenar los
conocimientos, muchas
veces superficiales, que
tienen los alumnos y las
alumnas. Se prestara es-
pecial atencién a la capa-
cidad de influencia de los
medios de comunicacion,
ya sea sobre la economia o
en las relaciones sociales.
Es fundamental recalcar el
fenémeno de la sociedad
de la informacién, pero
también advertir de su mal
uso y de la necesidad de
un consumo critico ante
la abundante y creciente

3.4. Medios de comunicacién
Los medios de comunicacién constituyen uno de los sectores mis
los paises
porcionan informacién bisica para el desarrollo de ciertos sectores
clave de la economia (como las finanzas), asi como un medio de con-

Internet, redes sociales, etc.), y el principal instrumento de entreteni-
miento de la poblacin en general (television, videojuegos, YouTube,
plataformas de Internet con peliculas, series y documentales).

—— . A 4

misién masiva de informacion surge a finales el siglo XIX y principios.
delsigho XX con l elégrfoy I redi, ol eéfono e in. No obstant,

serd a partir nl tlevision ¢ Int
los medios de icacion evoluci haslz
convertirse en Ia poderosa industria que es hoy dia.

Por su parte, el lo delas TIC logias de | onyla
comunicacin: telefonia movil, Internet, redes sociales) ha hecho posi-
ble la aparicién de una sociedad de la informacién donde cualquier
persona, en cualquier momento y desde cualquier lugar, puede produ-
cir informacion susceptible de difundirse a cualquier parte del planeta.

La informacion mis il es aquella que tene un fin educativo o forma-
tivo, El En muchos
casos, es el uso que se hace de la informacion, y no l contenido del
mensaje, lo que determina su utilidad.

“Tal ha sid " R ki I
forma de relacionarnos ¢ incluso de trabajar, con la aparicin del tele-
lnb:jo (lnbajo que se realiza en casa gracias a Inmmclj

Edifico de la Agencia Pibiica Empresaial de la Ra-

Nuevas profesiones relacionadas
con las TIC

Diseadorla de paginas T ’
web o aplicaciones: o

mayfuncén aasappsyalas

pcginas de las enpresas que

o Hegen s ajica i

Influencer: 5 ura persona ponuhv R s T

‘ w - Community manager: gesiiona as edes 5o

Experto/aendi ales en Ia empresa ysu
nerabilidades informaticas de.una empresa.y  comunidad de seguidore,  la que debe ofe-
rata de evtar los berataques y el Tobodedn-cer un plan de contenidos y gestionar sus du-
formacien. das recamacines o consultas

en posidonamienta " Webt
oordina la buena visbiidad de una
empresa e Intermet, a tavés de redes; blogs,

anuncos...

Una nueva forma de ver television: la television en streaming

(.. Desde quelas laaformas de video en sreaming en Espania e empe-
za10n a poner de mod, el debate sobre e futuro de la tlvision también
comenz6.Netfix, HBO y Amazon son las s populares,ya pregunta que
e hacen muchos es: «Terminaremos consumiendo cotenidos dnicamen-
te en el vl en detrimento de a TV tradicional?». Muchas son as dudas
que asoman por la cabeza, suméndoles s ntereses que mueven fas die-
rentes formas de consumir contenidos.

(... La teleisién tradiconalinenta esitc ofteciendo conterido que no
solape a oferta onlne. para poder competr en mercados difrentes y 10
enfrentrse a as platafomas que, cada vz se quedan con s cuota de
mercado,

0 una e donde prima a sobreabundancia televsh, las cadenas y em-
presas luchan a daro para rear contenido dfernte que cautive a a au-
diencia y para fichar a los mejores talntos y crear seviesy programas de
telvision que reamente enganchen. ;Quién ganard esta batalla?

24.,Qué ha supuesto el desarrollo de las TIC?

25. Qué diferencias existen entre la sociedad de la infor-
macion y la del conocimiento?

26. Busca informacion en Interet sobre alguna red social
que utiices actualmente y escribe una redaccion sobre
su historia y su importancia mundial

27. Reflexiona: las redes sociales, ¢nos aislan o nos acercan
mas los unos a los otros? Razona tu respuesta.

En condusion, una de las opciones de entretnin
en i es ver contenido oniie. Cada vez s p
forma de oco para desconectar de a rutina y
Tax. Sin duds,ver pelcasy sriesonine seha
para muchos aa que e i renun

s plataformas de streaming han para quedarse
consumir una ran cantdad de contenido cuando y donde queramos, 5o
be todo, precio razor d

Ademés, en &

/Y
]
av
28. En YouTube existe una cantidad casi ilimitada de you-
5 quepr e di poyal

Indica los youtubers cuyos videos sigues, sefialando la
temtica general de sus videos

29. Latelevision en streaming (Netfiix, Amazon Prime Video,
HBO, etc) hairrumpido con fuerza en nuestros hogares.
Indica situ familia consume este tipo de television, indi-
cando sus ventajas sobre la television tradicional.

Unidad 4. € sactor torciario ()

oferta desde multiples plataformas. Para ello, puede utilizarse el recurso «Una nueva forma de ver television: la televi-

sién en streaming».

Por otra parte, relacionado con el teletrabajo, puede ser interesante trabajar el recurso «Nuevas profesiones relacionadas
con las TIC», ya que muchos alumnos y alumnas conoceran algunas de estas profesiones y es probable que algunos quieran

dedicarse a ellas.
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Unidad 4 Programacion de las unidades didacticas

Las actividades asociadas al epigrafe estan destinadas a repasar los conceptos estudiados, a analizar la informacién y a
ampliar conocimientos (actividad 23 o 26) o a reflexionar sobre los fenémenos estudiados (actividades 27 y 29).

Aprendizaje basado en problemas: jEmprendemos un negocio! EEEEEN

% Aprendizaie basado en PrOblemas

iEmprendemos un negocio!

1. Introduccién

nocidas del sector terciario. En los Gitimos afios, este tipo.
de actividad econémica viene experimentando grandes

gracias a la revolucion en las telecomu-
nicaciones y a los cambios en el modo en el que compra-
mos y consumimos.

2. El desafio: ;qué pasos deberiamos seguir para crear un negocio y cémo podriamos

hacerlo verdaderamente rentable?

En esta tarea, y trabsjando de manera cooperativa, lleva-
réis a cab un negoci

b) Conocer las mejores estrategias para lograr dar a conocer
al

la comer-

riden o

o producto. Para ello realizaréis las siguientes tareas:

3) Identificar los pasos administrativos necesarios para crear
un negocio.

3. El punto de partida

€ emprendimiento es fundamental para el progreso de la

Apli i izarla via-
bidad y rentabilidad de vuestro negocio.

) Valorar la contribucién del emprendimiento individual ala
riqueza de la sociedad donde se produce.

animar a muchas personas. Para faclitar vuestra labor, 0s

sociedad; no obstante,
e a menudo toda una serie de sacrificios que pueden des-

ofrecemos

¢Falta la mentalidad emprendedora en Espaiia?

m&
[--.] Espaiia, donde empezar un negocio lleva de.
‘media 13 dias y cuesta, por lo menos, 3000 curos
(para fundar una sociedad limitada). tiene la se-
gunda tasa més baja de empresarios incipientes,

segin la Organizacién para a Cooperacidn y el
Desarrollo Econémicos (OCDE).

Unidad 4. El sactor terciario

[...] éPor qué cuesta mis que en Reino Unido o
Alemania? Expertos y jévenes empresarios coinc
den en que un primer obstdculo es I falta de habi-
lidades emprendedoras, que el sistema educativo
espaiiol no fomenta, segin Andrea Sabio, de 24
afios. Ella s la directora del proyecto HumanUP
Lab, de la consultora Dynamis, que beca a estur
diantes de 18 a 25 afios para acelerar su potencial
emprendedor. Asegura que su generacién, que ha
visto a sus padres perder los empleos por la cri
sis, esth dispuesta a emprender, pero que le faltan
incentivos. «Lo que aprendemos en la primaria,
Ia secundaria y la universidad va en contra del
emprendimicnto o no tienc nada que ver con éls,
zanja. Compara ¢l sistema educativo en Espafia
con el de Estados Unidos, donde estudié un afio,
'y enumera las habilidades que falta potenciar en ¢l
pais: tolerancia al riesgo, resiliencia, proactividad,
adaptabilidad, liderazgo, comunicacié, inteli

cia emocional, negociacién, crea
cién de conflictos, fijacién de objetivos, toma de
decisiones....y contina.

Constanza Lambertucei: <Estos son los obsticulos para
emprender en Esparian, £l i (Y12/2018),

4. Los recursos

Sobre los pasos para montar una empresa o crear un ne-

Sobre el concepto y las caracteristicas de una sociedad Ii-

gocio: ‘mitada:
5 = i et
500 ideas d posibles negocios organizadas por categor IMitada tienos sabor cuslos vantajas
: 11 formas de financlar un negoclo:
« hitpsi//crearmiempresaes/ideas-de-negocio « http: es/11-f de-f
Sobre estrategias de marketing: Lrployecta/
Berelick bre generan I i inicios:

do-estrategias de-marketing

5. El guion de trabajo
A

260188/principales-gastos-negocio/

1.* fase: Reparto de tareas y andlisis de documentos.

2.* fase: Puesta en marcha de wuestro negocio, que adopta-

78 la forma de una sociedad limitada, elaborando una estra-

tegia de negocio que plasmaréis en una presentacion multi-

media en la que indicaréis o siguiente:

a) Nombre y logo de vuestro negocio.

b) Tipo de actividad comercial que vais a llevar a cabo.

©) Fémulas de financiacion (recordad que el capital mini-
mo exigido es de 3000 euros y que el coste de constitu-
cién de la empresa s de 600 euros).

d)Gastos prvistos para ol funcionamionto de westro ne-
gocio.

3.* fase: Difusién de vuestro negocio por medio del em-
pleo de las TIC. Para ello, podéis elaborar un blog en el que
aparezca el nombre de westro negocio y la actividad que

iz & atrac-
tiva, amena y desenfadada, especialmente si vuestra clien-
tela va a ser gente de vuestra edad). También podés ela-

YouTube, que insertaréis en el mencionado blog. Tanto el
blog como el video promocional de vuestro negocio esta-
rén presentes también en vuestra presentacién multimedia.

42 fase: Prosentacién de vuestro negocio ante vuestros
compaieros y compaiteras, anotando las reacciones que
‘genere wuestra propuesta de negocio.
5.* fase: Elaboracién d

por
¥ para mantenerlo vivo hasta que comience a dar bene-
ficiosy resulte viable.

1) Modalidades de venta: tradicional, onfine 0 ambas.

6. Valoracién

informacién presente en la presentacion multimedia como
Ia reaccién de vuestros compafieros y compafieras a vuesira
propuesta de negocio.

Ala hora d i i6n, se tendrén en
cuenta la originalidad de la informacién utilizada, la ri-
queza de los recursos empleados y la claridad exposi-
tiva, tanto a la hora de exponer el resultado de vuestra

y i ion relacionada con la mis-
ma. También se tendrén en cuenta la capacidad para tra-

i
desempefiado en el trabajo grupal desarrollado.

Unidad 4. El sactor terciario

Esta seccion del libro pretende afianzar parte de los conocimientos y habilidades adquiridas mediante el trabajo de investi-
gacion cooperativo. En este apartado, la labor del docente consistira en motivar a su alumnado, aclararle dudas e instruirlo
en las técnicas basicas de colaboracion en el trabajo en equipo. Es fundamental que los grupos tengan una composicion
heterogénea, que sean de pequefio nimero (3-4 alumnos/as) y que en la medida de lo posible no varien a lo largo del curso.
Se considera oportuno que cada grupo esté integrado por, al menos, un/a alumno/a con buenas capacidades académicas,
sociales y de trabajo. Los primeros trabajos realizados segin esta metodologia seran mas dificiles, por lo que se recomienda
que se empiecen en clase. Es probable que cada grupo necesite al principio la mediacién del docente para la distribucion
de las tareas.

En el caso que nos ocupa, el alumnado debe enfrentarse a un problema real: utilizando la informacion y los recursos que se
le proporcionan, debe elaborar un sencillo plan de negocio para una pequena empresa de comercializacién al por menor
y su promocion a través de las TIC, siguiendo las instrucciones. Para ello, tendra también que emplear los conocimientos
aprendidos sobre este tema a lo largo de la unidad. En el punto de partida y en los enlaces, tendra informacion suficiente
para lograr terminar la tarea y presentarsela al profesor. Asimismo, en los enlaces podrd consultar informacion sobre cada
uno de los aspectos necesarios.

La creatividad y el uso correcto de los medios, en relacién con lo que se pide, deben premiarse en la evaluacion, para lo
que sugerimos la rabrica que aparece en el apartado correspondiente.

128 El sector terciario
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Tarea competencial: Visitamos un parque natural de Andalucia

Tarea competencial

Visitamos un parque natural de Andalucia

Imaginad que una familia de turistas desea visiar un par-
que natural de Espana y queremos convencerlos para que
visiten uno de Andalucia. Para hacerlo, una de las opciones
més atractivas seria disefiar un diptico con el cual conteste-
mos a s preguntas més frecuentes que se podia hacer un
turista que visite Andalucia.

manera cooperativa, tendréis que elegir el parque natural
que vais a proponer a los turistas. Para ello podéis consul-

£Qué competencias vamos a trabajar?
* Comunicacién linglistica
* Competendia digital

iva y espiritu emprendedor
+ Conciencia y expresiones culturales

Una vez seleccionado el parque natural, debéis redactar
las preguntas y respuestas que contendr vuestro diptico,
jondlo o

tar esta di enInternet: k
Anexo:Espacios_naturales_de_Andaluc%C3%ADa.

Descubre .
los espacios natul

¢Dénde
estd este
espacio natural
ypor quées
importante
visitarlo?

nombre, s¢
vincia de Granada hasta el e
fe Ia de Almeria. Debido a su

El espacio natural Sierra Nevada, integrado por el
Parque Nacional y el Parque Natural del mismo
iende desde el sudeste de fa pro-

asi como elegir las i
Parque Natural de Sierra Nevada:

ales d
resgy.‘Rh

emo occidef
gran variedad

r unos valores naturales

exdlusivos, ha obtenido diversas medidas de pro-
teccion, entre ellas, la de Reserva de la Biosfera

Nos encontramos ante un clima de alta  metros. Por o que respecta a las precipita-

a con influencia mediterranea
Las temperaturas medias anuales osci-  mayo y octubre, con precipitaciones en forma

¢Cudles son sus
PRI (a0 entre las inferiores a 0 °C, g
climaticas?
°C que encontramos por debaj

El releve se compone de un extenso
Qué macizo montaioso compacto, que
(IS i |2 cima mis alta de la Pe-
OSNRPRMEI 1.15, ¢f Mhacén, con 3479
(montafioso, metros de alttud, integrado en
llano, rios, lagos, la cordillera Penibética. A esta
SAAES) i tamiien se localzan
hermosos valls de orgen gl

ciar como el de Siete Lagunas.

Unidad 4. El sactor terciario

ciones, tenemos una elevada sequedad entre

que en-  de nieve el resto del ao, sobre todo a partir

contramos en las cumbres, hasta los 16 de los 2000 m.

& Uunidad

*7 ¢Cusles son los
pueblos més
atractivos del

Parque

Hay numerosas casas rura-

podemos

alojarnos? il
vacaciones.

Esta variedad vegetaly climatica deter
mina una gran riqueza féunica. En la
alta montafa se contempla el vuelo
del acentor alpino, los roqueros s
tarios o las chovas piquirrojas. La ma-
jestuosa guila real puede surcar los
cielos en cualquier momento,

¢Qué actividades
uede

realizarse? des posi

Tes con gran enc
poder pasar un

¢Qué fauna es

Natural?;

Son llamativos los pueblos de la Alpujarra, caracterizados
por sus casas blancas situadas en las laderas de las monta-
fias, con tejados planos, esbeltas chimeneas y porches de-
nominados «tinaos» que cubren de lado a lado la calzada.
Merece la pena visitar Bubion, La Calahorra ~donde desta-
ca su castillo-, Pampaneira o Capileira.

En este parque natural se puede
disfrutar de especies tan exclusi-
vas como lavioleta de Sierra Ne-
vada o la estrella de las nieves.
Amedia altitud dominan el pai-
saje los bosques de hoja cadu-
‘ca compuestos por robles melojos,
arces, cerezos silvestres y castaiios.

:Qué flora
nos podremos
encontrar?

la caracteristica

de este parque

natural?

ilometros dividido en 19 tramos. Otras activida-

el senderismo con raqueta en las
Lomas del Poqueira, las rutas a caballo, las activi-
dades relacionadas con el turism

Unidad 4. El sector tarciario (B}

En este apartado se busca el desarrollo de las competencias curriculares a través del trabajo tanto individual como coo-
perativo, si bien de una manera muy pautada, otorgando una gran importancia al aprendizaje por descubrimiento y por
emulacién, sobre la promocién turistica de un parque natural de Andalucia.

En este caso, la labor del docente se limitara a motivar al alumnado y a resolver dudas o facilitar recursos.

Taller de geografia: Elaborar un mapa conceptual

Esta parte de la unidad presenta un enfoque fundamentalmente constructivista, en el que el docente solo debe establecer
una serie de directrices para que el alumnado aprenda a elaborar mapas conceptuales, lo cual, ademds, responde a uno
de los estandares de evaluacion. Para ello, se establecen una serie de pautas de trabajo en seis fases, un ejemplo y una

propuesta de trabajo sobre los contenidos de la propia unidad.

de geograf ia. Tecnicas de trabajo

Elaborar un mapa conceptual

La elaboracion de un mapa concepua facilta fa com-
prension de los contenidos de un texto, por lo que es
de gran utilidad en los i un examen. Un

mapa conceptual es un cuadro esquematico que repre-
senta la estructura de un contenido a través de las interre-

Pasos para su elaboracién

2) Deberemos leer o texto atentamente y poner un ti-
tulo para el mapa conceptual. En el sjemplo, que se
basa en el contenido del subepigrafe 2.2. de esta
unidad didéctica, vemos que el titulo seria la defini-
cién, caracteristicas y tipos de comercio.

b)Una vez leido, analizaremos el texto y extraeremos
los conceptos e ideas principales.

) Deberemos seleccionar tnicamente los datos y los
hechos que ayuden a completar el esquema.

) Después relacionaremos los conceptos @ ideas en

« El modelo lineal reproduce causas, consecuen-
cias o relaciones de dependencia. Gréficamente
puede dibujarse en vertical (el el ejemplo) o en
horizontal.

+ El modelo circular simula un ciclo.

+ El modelo piramidal representa un sistema jerar-
quizado.

1) Los conceptos deberdn colocarse dentro de recua-

ros que podrén ser de forma cuadrada, rectangu-

lar, eliptica... Si los datos pertenccen a una misma

) Para la presentacion del mapa conceptual, conviene
buscar el modelo que se adecie mejor a la natura-
leza del tema. Tendremos que realizar varios borra-
dores y elegir el mejor modelo:

Tipos de mapas conceptuales

Lineal (vertical) ‘

Mapa conceptual
T

Unidad 4. El sactor terciario

3
-

gréfica (forma y color, por ejemplo). También sers
conveniente utilizar flechas u otros signos y breves
proposiciones que relacionen unos recuadros con
otros.

Piramidal ‘

L

Mapa conceptual basado en el contenido del subepigrafe 2.2. El comercio

f Ahora hazlo td

Elige uno de los epigrafes o subepigrafes

de la presente unidad didéctica y elabora un mapa conceptual
siguiendo los pasos descritos anteriormente.

Unidad 4. El sector tarciario
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Unidad 4 Programacion de las unidades didacticas

Actividades finales E S EEEEEEEEEEEEEEER

Estas actividades tienen una triple finalidad. En primer lugar, son una buena ocasién para reforzar los aprendizajes cons-
truidos a lo largo de la unidad, tal y como sucede con las actividades 1, 2, 5, 6, 7, 8, 9 y 10. En segundo lugar, vamos
a encontrar actividades que amplian conocimientos, como la 3 y la 4. Por dltimo, la totalidad de las actividades tienen
relacién con el trabajo de los criterios de evaluacién y los estandares de aprendizaje evaluables, por lo que tienen un claro
fin evaluador, tal y como puede verse en la tabla de concrecién curricular.

B d

= d v
W W Actividades finales

W W Actividades finales v S

5. Copiay completa en tu cuaderno la siguiente tabla:

1. Define en tu cuaderno los siguientes conceptos: 3.0bserva lossigui i contesta a s preguntas:
i i i Ingresos en el area de oncologia de las farmacéuticas Principales productores de café El sector terciario
Servidos pitvados Tspors GO heyodsty B lhres el sctor en 2017 il € 3@ (e miles de sacos de 60 ko) N
Definidén eeeeececcscscccsccce
Comerdo exterior Balanza comerdal Superavit % sy .
"“;' ‘Seguin quién presta los servicios .
> T oS
Turismo Servicios tradicionales Tic s = - S0 A0 8¢ Jo Sos =
ey % " " x n la cualificacion y el nivel tecnolégico de
o e e ¥ .
i nti ion, contesta a 130000 Spnados:
En los paises desarrollados .
Texto A Texto B 20000/ En los paises en vias de desarrollo
AConsagui chollos o gastr mas? Hoy en cis, | | .1 Una person que pueds recibir remesas en ewos
Jos consuidores saben que pueden aplicar esta | | cambie 30 unicades d esta moneda, tendrd unos 7

disyuntiva précticamente en cuslquier momento
del afio, incluso en Navidad. También lo saben
las empresas, que estn viendo como el Black
Friday, una de | losca

28 millones de su moneda en sus manos. Mientras en
Ia zona sur de Europa esos 30 euros pueden costear
el aimuerzo y la cena de un dia, en este pais alcanza

2adores de descuentos, e ha convertido en el
pistoletazo de safida de las compras navidenas.

1 Los internautas son quienes mis fomentan
st tendencia: noviembre, cuando se celebra ¢l

. s o o do 2l s pachgs b0
ol 2o de pescad, 0 huevo o o lche,
e de a1 i d a1 Kl oo g
5007 o queso amari, 00 ¢ cejamén.y 1 1 ou

At s W [258

neesarse ) |

a3 ecusl
cio mundial? ¢Por qué?

10 A7 ;Y ¢l B7 Razona u respuesta. sunivel de integracién economica en:

b) ;Qué diferencias observas ente los tex-
tos Ay B en relacion con el ipo de con-
sumo que puede permitirse 12 poblacion?

9 ¢Qué papel juegan las TIC en el consu-
Mo del texto A? ;Y en el B2

d) Segun su grado de desarrollo economi-
€0, ¢a qué tipo de pas podria hacer refe-
rencia e texto A? ;¥ el texto B?

tomados en el

b) Zona de libre comercio formada por un tratado enire dos o més paises: es ol
caso del Tratado de Libre Comercio de América del Norte (TLCAN).

1a forman con

respecto al comercio con otros paises ajenos a esa unién.

9E bloque en el que se establece, ademds de un arancel
iico como en el caso anterior, Ia ibre circulacion de bienes y personas. Es
caso de Mercosur, que integra a algunos paises sudamericanos.

plantea la zona de libre comercio y a unién aduanera, pero ademds plantea la
ereacién de una moneda comin. Esto es o que ha ocurico en la UE

Adaptado. Rubén Hernin Leal Lopez:

Los bloques scondmicos en a globalizacin.

Biack Friy, o consagra com of mes con mss | | cebolls, tomates y patatas. Una realicad que viven b oo serd la
volumen de compras online, segin un estudio | | Pocos, ¢l 20% de Ia poblacién, seqin estimaciones de. presentados en cada una de las imagenes? ;Por qué?
el BBVA elaborado a partr de 30000 comercios | | especalistas. 9
Quo usan TPV do s entidady do s ransacciones | | I.] En este s, f sueldo minimo [ equivale 2 26 CoiSingidaiilabsdet)
de 3.5 millnes de taretss de clients, euros1.... Gon esta caniad apenas e pueden com-
C s ) :
| Los productos que més contibuyeron a s | | Prar almentos o se tiene que elegi antre comida y :
venias est o foaron tefvsares, ifones mte. | | mecicias. Comprar opa o zapatos ha dejad de ser elabora un mapa
ligentes, portiles, tabletsy lavadoras. una opcidn. conceptual sobre el mismo:
Un bloque econdimico e una organizacion nteraconsl que agrupa a un corjunto
(14/12/2018). ko de paises con el propésito de obtener beneficios mutuos en el comercio interna-
cional. Estas formas da unién enire paises e realizan a pat de 1a fima de trata
a) ¢Qué situacién econdmica refleja el tex- dos les. Los bl . de acuerdo con

testa a las preguntas:

) (Cusles son los principales nodos del rdfico maritimo mundial?

9

escaso 2Por.

te maritimo? ¢Por qué?

d) 4Qué tipo de actividad del sector terciaio saca mas provecho del desarrollo del transpor-

; sporte ti i joambiental.Intenta imagi-
nar y describir las posibles repercusiones que podria tener el trazado de una autovia
re el medi ipo de i
ra de transporte.
8.E ¢
i d il lices més en tu vida dia-
tia y el motivo.
En
privados.

tes en nuestra comunida

uténoma. A continuacion, anota en tu cuaderno su im-
a

Ia cantidad de e emplea,

‘turismo andaluz durante los Gltimos afios.

La unidad en 10 preguntas

Esta seccion pretende ser un resumen guiado de los aspectos fundamen-
tales de la unidad diddctica, sirviendo como repaso, guia y orientacién
de lo que es mas importante en la unidad didactica. Por todo ello, se trata
de una seccion de enorme utilidad para el alumnado, ya que en estas
edades el seguir una pauta ordenada como guia de trabajo y estudio es
muy importante.

Ademads, puede servir como base de una prueba escrita para atender a la
diversidad.

130 El sector terciario

La unidad en 10 preguntas @

1. ¢Qué se entiende por sector terci
l sector terciario incluye todas aquellas actividades eco-
némicas que no producen bienes materiales, pero que
prestan servicios que satisfacen los deseos y las necesi-
dades de las personas y las empresas.

7. ¢Qué aspectos influyen en el diferente peso de los
sectores economicos en la economia de un pais?
A medida que un pais logra desarrollarse econémica-
mente, se produce un proceso de terciarizacion de su
‘economia, lo que supone que el sector terciario emplee
cada vez a una mayor cantidad de personas y tenga una

2 mayor aportacion a a riqueza nacional.
rio?
El sector terciario es el inante en los paises d 8. {Queé diferenci entre el

rrollados, gracias a la diversificacion y terciarizacion de

su economia y al acceso de la poblacion a todo tipo de

servicios. Por el contrario, en los pafses no desarrollados,

el sector terciario sigue siendo insuficien

poco cualificados y de bajo nivel tecnol6gico, y en algu-
ionak

y el comercio interior?
€l comercio interior es aquel que se produce en el inte-
tior de as fronteras de un pas, dividiéndose a su vez en
comercio al por mayor y comercio al por menor. I co-
mercio exterior, por su parte, se refiere a los intercam-

vicios mas basicos.

3.4C6mo se clasifican las actividades del sector ter-
ciario?
Las actividad

cruzan las f paises, a
través de las importaciones y exportaciones.

9.2Qué se entiende por turismo y en qué tipos se cla-
sifica?

los servicios (senvicios privados o de mercado y sevicios

publicos), segun su funcion (transporte, comercio, turis-

mo, educacion, sanidad, etc) y segin la cualificacion el

personal que los presta y los medios tecnoldgicos em-
lead dos y servicios

4. Cusles son los principales nodos del transporte
mundial?
Los principales focos del transporte mundial se encuen-
tran en las regiones mds avanzadas y desarrolladas de
América, Europay Asia, desde donde salen y adonde lle-

una persona desde un lugar de origen a otro de destino,
por un periodo minimo o superior a un dia, por razones
laborales o de ocio. Toda actividad turistica tiende a rea-
lizarse en una época del afio. Entre los tipos de turismo
podemos destacar el de sol y playa, cultural, natural, de
negocios, deportivo, de salud y religioso.
10. ;Qué son los medios de comunicacién? ;Cémo in-
fluyen en nuestra vida diaria actualmente?
Los medios de comunicacion constituyen uno de los
sectores mas importantes de las actividades terciarias
en los pafses ricos. Proporcionan a informacion basi-

nas procedentes de todo el mundo, esto dl
al desarollo del transporte aéreo.

5. i i
los espacios en los que se insertan?
Los medios de transporte han logrado reducir las distan-

nomia, asi como un medio de contacto entre personas
de distintos puntos del mundo (teléfonos méviles, In-
ternet, redes sociales), y es el principal instrumento de
entretenimiento de la poblacion en general (television,
videojuegos, YouTube). Esto ha tenido como principal

desarrollo de la dela

cias entre las distintas partes el planeta,
medio fisico para adaptarlo a sus necesidades (construc-
taciones de tren, puertos y aeropuertos).

6.4Qué peso tienen los diferentes sectores econémi-
cos a nivel mundial?
En los paises mas desarrollados, el sector terciario pro-
porciona la mayor parte del PIB y emplea a buena parte
de la poblacion activa, a diferencia de los paises menos
desarrollados, donde el sector primario sigue teniendo
un enorme peso.

informacion, en la que cualquier persona, y desde cual-
quier lugar, puede producir informacion susceptible de
difundirse a cualquier parte del planeta
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& Unidad

) 4. EVALUACION

La evaluacién del alumnado debe ser continua (en el sentido de constante), formativa, integradora y criterial. Los instru-
mentos que debemos utilizar serviran para valorar el grado de desarrollo o adquisicién de las competencias clave y de
consecucion de los objetivos de etapa y materia. Los referentes fundamentales son los criterios de evaluacién establecidos
en el curriculo, que, ademas, se desglosan en los estandares de aprendizaje evaluables. En cada unidad didactica se espe-
cifican cudles se van a valorar, sin perjuicio de que algunos de ellos puedan aparecer en varias unidades didacticas por su
propia formulacién genérica o polivalente.

Entre los instrumentos que utilizaremos para llevar a cabo la evaluacién de los alumnos y alumnas destacamos:

e PRE (pruebas escritas): algunas actividades finales y la prueba de evaluacién de la unidad disponible en la propuesta
didactica.

* CUA (cuaderno de clase): actividades del libro realizadas en el cuaderno. Actividades de refuerzo y ampliacién de la
propuesta didactica.

e EOBS-RUB (escala de observacién-ribricas): ribricas de evaluacién de 1. Proyecto pedagégico y de lll. Solucionario.
Mediante este instrumento se valoraran la actitud, la disposicién y la participacion en las tareas y actividades individua-
les y cooperativas, especialmente en el Aprendizaje basado en problemas: jEmprendemos un negocio!

e PRAC (practica): Tarea competencial: Visitamos un parque natural de Andalucia, Aprendizaje basado en problemas:
iEmprendemos un negocio! y Taller de geografia: Elaborar un mapa conceptual.

e PORT (portfolio): Aprendizaje basado en problemas: jEmprendemos un negocio!, Tarea competencial: Visitamos un par-
que natural de Andalucia y Taller de geografia: Elaborar un mapa conceptual.

e PRO (pruebas orales): el desarrollo de la expresion oral puede ser importante a través de pruebas que detecten los cono-
cimientos previos del alumnado en las cuestiones iniciales, asi como otras actividades, por ejemplo, en el Aprendizaje
basado en problemas: ;Emprendemos un negocio!

Los anteriores instrumentos deben ser entendidos como los medios que nos proporcionaran las calificaciones para valo-
rar los criterios de evaluacion, que deben ser los que nos ofrezcan los resultados parciales sobre el progreso del alumno. Por
tanto, es necesario realizar una ponderacién porcentual sobre el valor que cada criterio aportara a la calificacion final.
Esa ponderacion debe partir de la propia experiencia en la practica docente, ya que algunos criterios son muy especificos
y otros son muy genéricos y abarcan contenidos de varias unidades, siendo légico, por tanto, dar a estos criterios un mayor
valor que a los primeros.

Los criterios se convierten asi en el verdadero referente de la evaluacion del alumnado: no se evalda ni el cuaderno, ni
la prueba escrita ni siquiera la unidad didactica. Las calificaciones deben ser para cada criterio en concreto, que tendra un
valor sobre el total de los trabajados en cada evaluacién trimestral y sobre la calificacion final.
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